Economie H2 Samenvatting

Begrippen: 
Vragers : zijn mensen die om een bepaald product vragen.
Aanbieders : zijn mensen die een bepaald product aanbieden.
Concrete markten : wanneer beide partijen fysiek aanwezig zijn.
Abstracte markten : Wanneer beide partijen niet fysiek aanwezig zijn.
Consument : is een persoon of huishoudens die goederen en diensten 
willen kopen.
Vraaglijn:
Aanbodlijn:
Koopgedrag : is het aantal goederen dat mensen willen kopen.
Omzet : is het totale ontvangen geld.
Afzet : zijn het aantal verkochte goederen.
Prijs : is het geldbedrag dat voor dat goed of de dienst moet worden betaald. 
Betalingsbereidheid : is wat een consument maximaal zou willen betalen voor een product.
Collectieve vraaglijn : is een lijn die weergeeft wat de consumenten willen betalen voor een product. 
Vraagfunctie : is een formule die de betalingsbereidheid weergeeft. 
Collectieve aanbodlijn:
Aanbodfunctie : 
Consumentensurplus : is het totale verschil wat consumenten voor goederen bereid zijn te betalen, de betalingsbereidheid, en de werkelijke prijs die ze moeten betalen.
[bookmark: _GoBack]Producentensurplus :
Vraagvergelijking :
Welvaartswinst :
Evenwichtsprijs : 
Evenwichtsafzet :
Evenwichtsomzet :
Prijselasticiteit : geeft de relatieve verandering van de gevraagde hoeveelheid van een goed weer als gevolg van een relatieve prijsverandering van dat goed. 
Elastisch : is wanneer consumenten wel op een prijsverandering van goederen of diensten reageren.
Inelastisch : is wanneer consumenten amper op een prijsverandering van goederen of diensten reageren.
Luxe goederen : zijn goederen die niet direct in de eerste levensbehoefte van de consument zitten.
Noodzakelijke goederen : zijn goederen die men nodig heeft om de eerste levensbehoeften te voorzien.
Inferieure goederen : zijn goederen waar minder van wordt gekocht door consumenten wanneer hun inkomen stijgt en meer wanneer het inkomen daalt
Complementaire goederen : zijn goederen waarbij je ook rekening moet houden met andere goederen. 
Substitutie goederen : zijn goederen die je door anderen kunt ontvangen om dezelfde koopwens in vervulling te laten gaan.
Prijsgevoeligheid : geeft aan hoe consumenten reageren op prijsverandering.
 		


Vaardigheden: 
	1. Begrippen kunnen omschrijven en uit kunnen leggen.

	2. De vraagvergelijking en aanbodvergelijking kunnen tekenen in een grafiek.

	3. De omzet kunnen berekenen met de vraagvergelijking.

	4.  Het consumentensurplus arceren in een grafiek en kunnen berekenen.

	5.  Het producentensurplus arceren in een grafiek en kunnen berekenen. 

	6.  Aan de hand van een stuk tekst uitleggen of er sprake is van het verschuiven van de  vraaglijn of langs de vraaglijn. 

	7. Aan de hand van een stuk tekst uitleggen of er sprake is van het verschuiven van de aanbodlijn of langs de aanbodlijn.  

	8.  De evenwichtsprijs, evenwichtshoeveelheid en evenwichtsomzet berekenen aan de hand van een vraagfunctie (bijv: Qv = -2p + 10) en aanbodfunctie (bijv: Qa = 1.5p + 10)

	9. De prijselasticiteit kunnen berekenen aan de hand van een vraagfunctie.

	10. Kunnen vertellen wanneer de prijselasticiteit elastisch of inelastisch is.

	11. Aan de hand van de prijselasticiteit kunnen benoemen wat voor soort product/dienst 
het is: Luxe goederen, noodzakelijke goederen, inferieure goederen.

	12. Kunnen benoemen of een product/dienst een complementair goed of substitutiegoed is.

	13. Kunnen rekenen met de formule van prijselasticiteit. Aan de hand van de prijselasticiteit beargumenteren welk beleid er uitgevoerd moet worden. Bijvoorbeeld aanpassen van de prijs of afzet. 



Bronnen:
Lesbrief vraag  H1, H2.1 en H2.2 
Lesbrief aanbod  H3
Uitleg Itslearning
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